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美感智能閱讀概述 

一、基本資料 

辦理學校 臺中市立西苑高級中學國中部 

授課教師 張祐慈 

教師主授科目 國文 

班級數 1 班 

學生總數 40 名 

 

二、課程概要與目標 

課程名稱 廣告男女糾察隊—你發現了嗎? 

報紙期數／

頁數 
第 9 期，第 10 頁 文章標題 廣告糾察隊 

施作課堂 營隊 施作總節數 3 教學對象 國民中學  1~2 年級 

1. 課程活動簡介 

   翻閱「安妮新聞」時，看到標題「粉色和藍色」性別刻板印象正在摧殘英國年輕人的心

靈，覺得非常適合中學生探討，因為許多學生從小就被灌輸性別意識，漸漸形成他們的價值

觀。因此，本次課程透過學生日常生活隨處可及的廣告素材，讓學生認識性別無關乎顏色、

無關乎商品，以此察覺自身對於性別的意識。 

   課程首先透過提問討論廣告與媒體之間的關係以及勸服關係，讓學生了解到廣告帶有商

業行為，是有其背後利益。接著進行「廣告放大鏡」活動，討論日常生活中接受到的廣告資

訊，透過觀看影片討論廣告中的刻板印象以及性別議題。再來進行「大家來找碴」單元，透

過學習單圖片與影片，找出廣告中是否存在刻板印象或性別不平等現象。最後一節課將帶學

生至 7-11 超商選購商品，利用檢測表請學員自行勾選，購買商品時的廣告性別意識，並於

課堂公開分享結果並進行討論。 
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 2. 課程目標 

(1)能發現廣告與媒體之間的關係以及勸服關係。 

(2)能透過觀看影片發現廣告中的刻板印象以及性別議題。 

(3)能找出廣告中存在刻板印象或性別不平等現象。 

(4)能察覺自身對於性別的意識。 

執行內容 

一、課程紀錄 

1.課程實施照片 

  

播放經典廣告讓學生思考性別議題 討論廣告與媒體之間的關係以及勸服關係 

  

學生利用電腦施作「性別意識量表」 帶學生到超商體驗購物並檢視自身對商品的性別意識 
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請學生討論自己在看待商品時有無性別刻板印象 營隊結束大合照 

2. 課堂流程說明 

課程內容 所需時間 所需資源 

一、廣告與媒體的關係 

1.透過提問討論廣告與媒體之間的關係以及勸服關係 

二、廣告放大鏡 

討論日常生活中接受到的廣告資訊 

透過觀看影片討論廣告中的刻板印象以及性別議題 

三、大家來找碴 

1.透過學習單圖片與影片，找出廣告中是否存在刻板印

象或性別不平等現象 

二節課 Youtube 

網路資源 

學習單 

 

四、你也入坑了嗎? 

1.帶學員至 7-11 超商選購商品 

五、廣告意識大檢測 

1.利用檢測表請學員自行勾選，購買商品時的廣告性別

意識 

2.於課堂公開分享結果並進行討論 

一節課 

 

二、教學觀察與反思 

(1) 遇到的問題與對策 

學生根深柢固的性別觀念，無法透過三堂課的時間深入探討，僅能就認知層面理解，無法

深入到情意層面，要全面改變有待從家庭的日常生活開始，或與正式課程的融入協作。 

(2) 未來的教學規劃 

未來在使用「安妮新聞」時，可盡量尋找類似的性別主題或延伸議題，藉此當作活動的深

化。 
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三、學生學習心得與成果 
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